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[摘要] 

    M2M发展得到了政府的大力支持，M2M相关产业已被正式纳入国家《信息产业科技发展十

一五规划及2020 年中长期规划纲要十一五规划》，属于国家高技术重点发展领域。M2M作为

一项新兴的信息化业务，具有特别广阔的市场发展前景，互联网也将从以人为主体的互联网

向以物为主体的物联网转变，联网的物品、物体、机器、设备所需地址与终端数量将远超过

当今互联网IP地址数量与规模，未来几年M2M联网终端年复合增长率将超过30%。 

    M2M作为上市时间不久的新业务，在产品、运营、营销等各个方面都有待研究与完善与加

强。本报告通过对技术、价值链、标杆、厂商、业务与应用、未来发展趋势的研究，进而为

电信运营商提供M2M市场发展思路建议。 
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    通过《2011年中国M2M行业发展分析及市场调研报告》，生产企业及投资机构将充分了解

产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息，为研究竞

争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了科学决策

依据。 
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